Приложение 2.1
к приказу Комитета образования Администрации 

городского округа Королёв Московской области 

№ _____от__________

Положение о городском конкурсе социальной рекламы

«Измени жизнь к лучшему!»
1. Общие положения
Конкурс социальной рекламы «Измени жизнь к лучшему!» (далее Конкурс) проводится с 1декабря по 10 декабря 2017 года в рамках муниципальных мероприятий ХV Московских областных Рождественских образовательных чтений «Нравственные ценности и будущее человечества. Духовные ценности русского воинства. Служение Отчизне».

Мероприятие проводится Комитетом образования Администрации городского округа Королёв Московской области, Муниципальным бюджетным учреждением дополнительного профессионального образования городского округа Королёв Московской области «Учебно-методический образовательный центр», Муниципальным бюджетным общеобразовательным учреждением городского округа Королёв Московской области «Гимназия №5» в сотрудничестве с Ивантеевским благочинием. В организации и проведении мероприятия принимают участие члены городского методического объединения учителей информатики.

Социальная реклама как феномен культурной коммуникации позволяет вместе решать общую задачу – воспитывать в каждом из членов общества доброго, трудолюбивого, здорового, культурного, целеустремленного и благополучного человека, изменить наш мир к лучшему.

Входя в процесс социального творчества, конкурсанты должны обратиться к самым заветным ценностям: доверию, дружбе, любви, семейным узам, патриотизму; выразить в конкурсных работах свои мечты, формировать идеалы своей жизни, помогать решать взрослым людям существующие социальные проблемы и затруднения. 

В конкурсной работе наибольшее внимание должно уделяться не только мастерству художественного и технического решения, но, прежде всего, глубине осмысления и принятия нравственных ценностей, формированию самостоятельного нравственного выбора и утверждению позитивного образа мышления человека.

2. Цель и задачи конкурса
Цель

Содействовать социализации
 подрастающего поколения через утверждение нравственных ценностей.
Задачи

1. Способствовать проявлению активной гражданской позиции детей и молодежи.

2. Развивать навыки обучающихся по использованию разнообразных мультимедийных средств в создании социальных плакатов и роликов.

3. Приобщать детей и молодёжь к поиску путей решения социальных проблем.

3. Организационно-методическое обеспечение
3.1 Для организационно-методического обеспечения  Конкурса  формируется организационный комитет в составе:
1.Черкашина О.М., директор  Муниципального бюджетного образовательного учреждения дополнительного образования «Учебно-методический образовательный центр».

2.Журавель В. И., директор МБОУ «Гимназия №5».

3.Климович Л.Н., учитель информатики МБОУ «Гимназия №5»

3. Куликова Л.Г., заместитель директора МБУДПО «УМОЦ».

4. Зенкович Н. В., заведующий отделом по работе с одаренными детьми, методист МБУДПО «УМОЦ».

4. Любезнова Л. В., методист МБУДПО «УМОЦ».

5.Карпунина Е.А., методист МБУДПО «УМОЦ», руководитель городского методического объединения учителей информатики.

3.2 Оргкомитет:

· обеспечивает информирование руководителей общеобразовательных организаций городского округа Королёв о  проведении Конкурса;
· обеспечивает методическое сопровождение  Конкурса;
· предоставляет возможность жюри заполнить протоколы в электронном виде;
· определяет победителей и призеров на основании протокола жюри;
· обеспечивает подготовку дипломов  победителей и призеров и грамот участников Конкурса;
· публикует итоги проведения Конкурса на сайте Комитета образования Администрации городского округа Королёв Московской области и сайте муниципального бюджетного учреждения дополнительного профессионального образования «Учебно-методический образовательный центр».
3.3 Жюри (Приложение 2.2):

· оценивает творческие проекты согласно критериям (Приложение 2.4);
· передает результаты в оргкомитет для подведения итогов.

4. Участники Конкурса

Определены три возрастные группы участников. В Конкурсе на добровольной основе могут принимать участие обучающиеся 1- 4, 5-8, 9-11 классов общеобразовательных учреждений городского округа Королёв Московской области. 

5. Порядок проведения Конкурса и требования к конкурсным работам

5.1 Подача заявок для участия:

1.1.1. Для участия в Конкурсе необходимо подать заявку до 10 декабря по установленной форме (Приложение 1) и конкурсные работы в электронном виде.

1.1.2. Заявки подаются в Муниципальное бюджетное общеобразовательное учреждение городского округа Королёв Московской области «Гимназия №5» на адрес электронной почты lidiya.klimovich@gmail.com. Тема письма «Измени жизнь к лучшему!»

5.2 Конкурс проводится в каждой из трех возрастных групп в двух номинациях:

· Плакат

· Видеоролик

5.3 Требования к работам, которые подаются в электронном виде:

5.3.1. Плакат - сопровождающийся слоганом рисунок (или фотография), выражающий нравственный взгляд на окружающий мир, формирующий представление, как решать ту или иную социальную проблему, изображающий реальное действие и его моральную оценку или призыв к активным действиям.

5.3.2. Плакаты, созданные в графических редакторах, могут содержать только авторскую компьютерную графику, только авторские фотографии. Примечание: только для обучающихся 1-4 классов плакаты могут быть представлены в виде сканов рисунков в формате JPEG с плотностью изображения не менее 300 dpi, перефотографирование недопустимо. Размещение фамилии автора и других данных на самом рисунке или плакате не допускается. Плакаты в форматах PPT, PPTX не принимаются.

5.3.3. Видеоролик - непродолжительная по времени художественно составленная последовательность кадров в игровой или анимационной форме, действующие лица которой своими поступками и диалогами, формируют у зрителя представление, как решать ту или иную социальную проблему, а также прогнозирует предлагаемую социальную перспективу и предлагают вывод. Видеоролик может содержать слоган, титры, музыку, ссылки на благотворительные организации, сайты или страницы в соцсетях, может быть озвучен автором. Название ролика, перечень авторов и принимавших участие в видеоролике социальной рекламы недопустимо.
5.3.4. Хронометраж видеоролика не должен превышать 90 секунд. Допустимые видеоформаты avi, mov, mpeg2, mp4, wmw. Видеоролики в форматах PPT, PPTX не принимаются.
5.3.5. Хронометраж компьютерной анимации относится к видеороликам и не должен превышать 90 секунд.

5.4. Тематика конкурсных работ:

· патриотизм;

· семейные ценности;

· трудолюбие;

· достойное поведение в социуме;

· достойное поведение в информационном пространстве;

· формирование нравственных ценностей в обществе как условие  будущего человечества;

· защита природы;

· поведение, способствующее ресурсосбережению.

5.5 Содержание работы не должно противоречить законодательству Российской Федерации, в том числе нормам Гражданского кодекса Российской Федерации, Федерального закона от 29 декабря 2010 г. № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».
5.6 Работы, которые не соответствуют тематике Конкурса, не рассматриваются и не оцениваются. 

5.7 Работы, представленные на конкурс, должны быть авторскими. Не допускается заимствование идей, фотографий, рисунков, слоганов, кроме афоризмов, общепринятых метафор, крылатых выражений. Если будет обнаружено несоблюдения данного условия, то работа отстраняется от участия в Конкурсе на любом этапе и не оценивается.

5.8 Критерии оценки работ (Приложение 2):

1) Соответствие работы тематике Конкурса.

2) Социальная значимость выбранной проблемы.

3) Креативность (использование принципиально новых идей в создании работы).

4) Наличие самостоятельной творческой составляющей.

5) Художественный замысел.

6) Уровень воплощения художественного замысла.

7) Оригинальность сюжета.

8) Уровень эмоционального воздействия работы.

9) Уровень технического исполнения работы.

2. Подведение итогов и награждение победителей и призеров

6.1  Итоги конкурса подводятся по 3-м возрастным группам: 1-4 классы, 5-8 классы, 9-11 классы.

6.2  Число победителей и призёров в каждой возрастной группе может составлять не более 30% от количества участников Конкурса в каждой возрастной группе.

6.3  Победителем в каждой возрастной группе считается участник, набравший наибольшее количество баллов, в том случае, если их сумма составляет не менее 60% баллов от максимального числа баллов. 

6.4  Призёром в каждой возрастной группе считаются участники, следующие за победителем, в пределах установленной квоты. Призером может быть участник, набравший не менее 40% баллов от максимального числа баллов, в пределах установленной квоты. 

6.5  Члены жюри могут выразить особое мнение по отдельным работам, которые не вошли в число победителей и призеров, учитывая их социальную значимость, обращённость к возрастной аудитории, актуальность, ярко выраженную авторскую позицию.

6.6  Члены жюри не принимают участие в обсуждении и оценивании работ учащихся, если представленная работа выполнена под их руководством.

6.7  Подведение итогов Конкурса проводит оргкомитет на основании протоколов жюри конкурса до 13 декабря 2017 года. 

6.8  Итоги Конкурса утверждаются приказом Комитета образования Администрации городского округа Королёв Московской области и размещаются на сайтах Комитета образования Администрации городского округа Королёв Московской области и Муниципального бюджетного учреждения дополнительного профессионального образования городского округа Королёв «Учебно-методический образовательный центр».

6.9  Всем участникам Конкурса вручаются Грамоты участников.

6.10 Победители и призёры конкурса награждаются Дипломами. Победителям и призёрам могут быть вручены подарки в пределах выделенной сметы.
6.11 В образовательные учреждения, подготовившие победителей и призеров Конкурса, направляются Благодарственные письма Комитета образования Администрации городского округа Королёв Московской области.

Приложение 2.2
к приказу Комитета образования Администрации 

городского округа Королёв Московской области 

№ _____от__________
Состав членов жюри городского  конкурса социальной рекламы «Измени жизнь к лучшему!»
· Протоиерей Александр Бекещенко, настоятель Серафимовского храма городского округа Королёв Московской области.
· Куликова Л.Г., заместитель директора МБУ ДПО «УМОЦ».
·  Любезнова Л.В., методист  МБУ ДПО «УМОЦ».

·  Серебрякова Е.В., методист МБУ ДПО «УМОЦ». .

· Карпунина Е.А., методист МБУ ДПО «УМОЦ»,руководитель ГМО учителей информатики и ИКТ, учитель информатики АОУ ЛНИП.

· Самсонова Н.Ф., учитель информатики МБОУ «Лицей №4».

· Давыдова И.Н., учитель информатики МБОУ «Гимназия №3».
· Тузов А.А., учитель информатики МБОУ БСОШ №6.

· Неумоина Е.Г., учитель информатики МАОУ «Лицей №19».

· Гаврилина М.А., руководитель телестудии МБОУ «Гимназия №5».
·  Дудникова Е.В., редактор телеканала «Королёв ТВ».

Приложение 2.3
к приказу Комитета образования Администрации 

городского округа Королёв Московской области 

№ _____от__________
В Оргкомитет

 городского конкурса социальной рекламы 

«Измени мир к лучшему!»  

ЗАЯВКА

на участие в конкурсе социальной рекламы «Измени жизнь к лучшему!»
	№ п/п
	Ф.И.О. участника полностью
	Класс
	Наименование и вид работы
	Ф.И.О. преподавателя
(полностью)
	Контактный телефон преподавателя

	1.
	Иванов Иван Иванович
	2 класс
	Видеоролик «Я - патриот»
	
	

	2.
	Петров Петр Андреевич
	7 класс
	Плакат «За безопасный интернет!»
	
	

	3.
	Сидорова Яна Андреевна
	9 класс
	Видеоролик «Чистый двор»
	
	


 Дата

Директор ОУ 






подпись 



МП

Приложение 2.4
к приказу Комитета образования Администрации 

городского округа Королёв Московской области 

№ _____от__________
	№ п/п
	Критерии оценивания творческого проекта
	Возможные баллы
	Набранные баллы

	1
	Соответствие работы тематике Конкурса
	Соответствует/не соответствует
	

	2
	Социальная значимость выбранной проблемы
	0-5
	

	3
	Креативность (использование принципиально новых идей в создании работы)
	0-5
	

	4
	Наличие самостоятельной творческой составляющей
	0-5
	

	5
	Художественный замысел
	0-5
	

	6
	Уровень воплощения художественного замысла

Приветствуется использование дополнительных возможностей: звуковое сопровождение, закадровый текст, музыкальное сопровождение, титры в виде слоганов, видеографика, а также единство оформления видеоряда или анимации: цвет фона, использование шрифтов.
	0-5
	

	7
	Оригинальность сюжета

сюжет — это последовательность и связь описания событий в литературном или сценическом произведении; в произведении изобразительного искусства — предмет изображения (словарь Ожегова)
	0-5
	

	8
	Уровень эмоционального воздействия работы
	0-5
	

	9
	Уровень технического исполнения работы


	0-5
	


Максимально возможное количество баллов – 40. 

*Заполняется членом жюри в электронном виде

� Социальная реклама — вид некоммерческой рекламы, направленной на изменение моделей общественного поведения и привлечения внимания к проблемам социума.


� Социализация — процесс усвоения человеческим индивидом образцов поведения, психологических установок, социальных норм и ценностей, знаний, навыков, позволяющих ему успешно функционировать в обществе.








